/analyse.

Acte 1 - analyse de votre site web

5 Octobre 2022 - natachaometabox.fr



/reporting.

- |nstallation de la balise Matomo en 2022, commence a
récolter de la donnée le 18/01/22

— Pas de comparaison sur une année compléte possible.
— Impossible de comparer les données de 2019, 2021 et 2022.

. Comparaison donc au semestre
— Entre 1¢* semestre 2019 et 1¢' semestre 2022
— Puis constation au mois.
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/objectifs.

« Déterminer I'apport de valeur lié au changement de site
web

* Indiquer les performances du site actuel.

/metabox.



/semestre.2019

1,28
8 744 2,3 min

Taux de
rebond

0,11%

Pages par
session pa‘r
session

visiteurs

Sur 6 mois, 1°" janvier au 1°" juillet. Des indicateurs plutét normaux, petite erreur
sur le taux de rebond liée probablement a une mauvaise configuration.
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/comparaison.

1,43
min

Taux de
rebond

58%

6 592 2,02

Pages par

visiteurs session

par
session

- 24,6% En baisse +17% Correct

En comparaison avec le premier semestre 2019, le nombre de visiteurs est en baisse. Il est
difficile de comparer d’autres indicateurs d’audience étant donné que GA semblait faussé sur
certaines données, probablement lié a une mauvaise configuration.
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2019

® Utilisateurs
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1.0 = Visites

0
Viar. 18 janv.

Jeu. 24 févr.

mars 2019

Sam. 2 avr.

avril 2019

mai 2019

fun. 9 mai
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/acquisition.trafic

Les pourcentages correspondent a la part d’ utilisateurs

M Direct
M Organic Search
M Referral

Social

 Par moteur (organic) : 41,8%

* Direct (en tapant E4): 46,1%

« Social (réseaux sociaux):1,3%
 Referral (Rousseau):10,8%

Ces indicateurs nous apprennent qu’en 2019 méme si vos sources
de trafic étaient diversifiées, elles nécessitaient d’étre étoffées et
moins concentrées.
/metabox.



/acquisition.trafic

Les pourcentages correspondent a la part d’ utilisateurs

Entrées directes

 Par moteur (organic) : 50% (+8,2%)
 Direct (en tapant E4): 44% (-2,1%)

« Social (réseaux sociaux): 2% (+0,7%)
 Referral (Rousseau): 4% (-6,8%)

\ Sites web
Réseaux sociaux

Moteurs de recherche

Il ay une bonne nouvelle, la baisse de Rousseau et la hausse
légére de la provenance réseaux sociaux. Néanmoins, 'apport
d’audience reste concentré.
/metabox.



Approfondissons réseaux sociaux

En 2019.. En 2022..
Il y avait FB pour 62% (78 utilisateurs)  Linked’In pour 97% (146 visiteurs)
Il y avait Linked’In pour 37% (48 « FB pour 2% (3 visites)

utilisateurs)

LinkedIn

Facebook
Pinterest

/metabox.



/top.pages

2019

5

Notre
approche

référenc aménagem
es ent

2022

2
Réalisatio
ns

Et la page contact n'est plus dans le top ...
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Géographie du tratic

En 2019 En 2022
« 65% du trafic est frangais « 75% du trafic est francgais

Acquisition
Pays Pays
Unilisateurs +
Question a se pars v visTES
8744 i
% du total: 100,00 % poser, qui Il France B~ 745%4911
(8744) ciblons-nous a ,
. ” B Etats-Unis 8,2 % 581
1. [ France 5782 (6582 %) travers ce site ?
B jlemagne 45% 205
2. E5 United States 1263 (1438 %)
== Pays-Bas 1,6 % 108
3. = United Arab Emirates 485 (552%) -
Chine 1,6 % 106
4 (notset) 438 (499%) r :
Finland 1,4 9% 93
5. = Ecuador 188 (2,14%) + cinande
- ! .
6. [+l Canada 63 (072%) Bl Royaume-Uni pE e
= 79
7. EE China 60 (0,68 %) == Espagne 0.7 %47
8. LN ialy 50 (057%) Suisse 0.7% 46
— ) .
9. E1 EBelgium 49 (056%) — Autriche 0.5 % 32

10. EE United Kingdom 45 (051%) /metabox.



Type de trafic

En 2019

e 80% du trafic est sur ordinateur

8744

% du total: 100,00 %

(8744)

(0| 1. deskiop 7084 (80,73 %)
0 2 mobile 1492 (17,00 %)
[ 3 tablet 199 (2,27 %)

En 2022

« 75% du trafic est sur ordinateur

] Bureau
O Teléphane intelligent (smartphone)
O Phablette

O Tablette

Cette métrique nous renseigne sur la typologie de personnes, en

I'occurrence, plutét BtoB. A déduire aussi, 'ergonomie du futur site web.

I
b

752 % 4959

23 % 1519

049% 26
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/formulaires.

« Matomo fournit des données intéressantes sur les formulaires

— Le temps moyen passé sur un formulaire est de 2min23sec
— Le taux de démarrage est de 6,4%

— Dans 74% des cas le formulaire est soumis (16% de perte)

—  27% des soumetteurs s’y sont pris a 2 fois.

« Matomo décompte 37 formulaires sur le premier semestre 2022,
cela fait environ 6 par mois.

« A comparer avec vos données, inclut le formulaire EN.

Questions a se poser : 2min est-ce trop long ? 6% de démarrage est-
ce satisfaisant ?

/metabox.



hemi
/chemin.
0 Chemin préféré des
Réalisations utilisateurs - 3% des
sessions
e Chemin préféré des
utilisateurs - 1,9% des
sessions
Chemin préféré des
utilisateurs - 1,8% des
sessions

A déduire : pas d’intention de contact/action ou de
possibilité.

/metabox.



/conclusion.

« Ce que I'on apprend sur le virage pris en 2019

En termes de trafic, une baisse est a noter, cela n’est pas forcément négatif dans la
mesure ou le trafic s’est « qualifié » (plus francgais, plus engagé).

Seul E4 peut dire si I'évolution du nombre de formulaires remplis a été impactée car
Google Analytics ne fournit pas cette donnée.

« Ce que I'on peut tirer comme enseighements en 2022

Le taux de rebond est stable et tout a fait dans les normes

Le nombre de visiteurs est correct mais il faut déconcentrer les sources d’acquisition et
ne pas hésiter a 'augmenter

Le travail réalisé sur Linked’In porte ses fruits et peut étre intensifié

 Le site ne « s’ouvre » pas vers de nouveaux horizons

Durant le brief, on a précisé que I'on orientait les clients vers les réalisations, c’est
prouvé car la moitié de l'audience vous connait (direct) et la 2¢ page la plus visitée est la
page « réalisations ». On est donc face a un « entre-soi ».

On a malgré tout un bon site, qui fait une bonne vitrine.

/metabox.



Votre site est-il lisible et accessible pour tous y compris les
robots ?

ERGONOMIE DU SITE WEB
ESPACE 4

/metabox.



/1l est propre...

 Le site web Espace 4 utilise une base wordpress avec son
propre théeme.

— Un théme et un design, une construction de modéles de pages
réutilisables dans tout le site

— Il existe des constructions toutes faites, que I'on utilise en les
modifiant directement dans WP, ce qui alourdit et « salit » le code.

— Ou l'on fabrique d’autres constructions sur-mesure en fonction des
besoins. Ce qui génére un code propre et facilite le référencement.

/metabox.



/mais 1l est un peu lourd...

« Sitout le travail de
développement a été
bien exécuté

— Les animations
alourdissent le site en
termes de chargement et
de navigation.

— Cela donne une navigation
instable, qui bouge un peu
beaucoup

— Matomo estimait le
chargement de la home
page a 8 secondes!

69

Performances

Les valeurs sont estimées et peuvent varier Le calcul du score lié aux
performances repose directement sur ces statistiques_ Affichez la
calculatrice.

A 049 50-89 ® 90-100

STATISTIQUES

A First Contentiul Paint

3,0s

A Speed Index

71s

A Largest Contentful Paint

49s

Développer la vue
Time to Interactive

43s

@ Total Blocking Time
0ms

@® Cumulative Layout Shift

0,001

/metabox.



/theme.

Les themes maison c’est
bien...

— Mais cela pose un probleme
critique de mise a jour et donc

de sécurité.

Les MaJ peuvent « casser
votre site » autant qu’elles
sont censées le protéger.

De méme, 'administration du

site peut vite devenir trés

compliquée et chronophage.

@ Dashboard

WordPress 6.0.2 is available! Please update now.

Home

Dashboard

There is an update available for Gravity Forms. View Details

Media

Forms (1

© PHP Update Recommended a
Pages

Your site is running an insecure version of PHP (7.3.12-
1+0~20191128.49+debiang~1.gbp24559b), which should be
updated.

Appearance

Plugins (&
uain ‘What is PHP and how does it affect my site?

Uz PHP is the programming language used to build and maintain

‘WordPress. Newer versions of PHP are created with increased
performance in mind, so you may see a positive effect on your
site's performance, The minimum recommended version of PHP is

74
Custom Fields
Learn more about updating PHP EV
Espaced
Site Health
Pout étre ame
.

Site Health Status
he site « m cdores + ms that req

2 problémes critiques

ining an outdated version of PHP (7.3.12-1+0~20191128.49+ deblan9~1.gbp24559b). which requires

Security | v

4 améliorations recommandées

Wordpress update available (6.0.2 performance | v/
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c¢

Expérience utilisateur

22

/metabox.



/les incontournables.

 Parmi les incontournables d’un site web pour faciliter
I'expérience utilisateur, on retrouve

Le menu de navigation et son fil d’Ariane

Le fameux « parcours utilisateur » en fonction de personae cibles
Les appels a I'action et leurs formulaires

Le blog et autre section a contenus dynamiques

Le site carriéere lorsque cela est nécessaire

Les en-téte, pieds de pages et constructions de pages identiques.

 Regardons ce que hous trouvons chez E4.. et comparons
avec Athex et Korus (vous verrez plus loin pourquoi eux).

/metabox.



/menu.

* |l est bien présent

VISION MISSIONS REALISATIONS ACTUS —— NOUS CONTACTER  EN

« Korus fait le choix d’'un menu Burger latéral
dont le contenu différe légérement
car plus touffu.

/metabox.



/athex.

Athex joue la carte du détail en mode burger

Agencement

SANTE

Clinique

EHPAD et maison de retraite
Hopital

Clinique vétérinaire

COMMERCE
Franchise
Grande distribution

Magasin spécialisé

TERTIAIRE
Siége social
Agence
Hotel

PETITE ENFANCE
Créche

Aménagement

ESPACE D'ACCUEIL
ESPACE DE VENTE
ESPACE DE COWORKING
ESPACE DE TRAVAIL

ESPACE DE DETENTE

A propos

Nos réalisations

GALERIE DE PROJETS

REFERENCES CLIENTS

Actualités

Contact

Nous consulter

/metabox.



VISION

/parcours.utilisateur o

« Si je suis un responsable
achats/équipements
— Pas visible au premier niveau, il e
faut passer par I'onglet missions
(est-ce clair ?) pour y parvenir,
cliquer 4 fois et pas d’appel a
I'action pour finir.

— AGENCER
MON AGENCE

T e e USRS AENCEVENT s o St ies

UNE PRISE EN CHARGE COMPLETE DE VOTRE
PROJET D'AGENCEMENT



/parcours.utilisateur o

e Personaidem

— Visible au premier niveau ou il faut passer
par le menu pour y parvenir, cliquer 2 fois
et pas d’appel a I'action pour finir sauf
pour sortir...




»

/parcours.utilisateur o

e Personaidem

— Visible au premier niveau ou passer par G
le menu pour y parvenir, cliquer 1 fois et
pas d’'appel a I'action pour finir sauf
pour sortir...

/metabox.



/cta.

Les appels a I'action sont présents chez Espace 4, comme chez
Korus ou Athex, mais ils ménent dans I’ensemble a des
impasses.

— Exemple : home / vision / références / dl PDF puis FIN

— Exemple : home / agencement / FIN

— Exemple : home / missions / choix multiples / déployer mon concept / FIN
L'utilisateur a le temps d’étre convaincu mais pas la possibilité
de convertir.

Donc lorsqu’un utilisateur vient sur le site, le travail de
séduction ne va pas jusqu’au bout, sauf s’il sait a I'avance qu’il
s’y rend pour contacter E4.

/metabox.



/formulaires.

— NOUS CONTACTER

mmmmm

Confirmez votre amail

 Le formulaire principal... @ =
— Est court et simple T

— A beaucoup de cases a
C O C h e r Aununﬁ IBCTIONNE et ey o o gt W e

Souhaitsz-vous vous abonnar 4 notra newslatsr 7

— Et deux boutons... (?) e

[ J'accspte |a poitique de gection dec donnees.

EY

o comanca a1

Emouer

/metabox.



/confreres.

Contactez-nous

« Formulaires des confreres

Siage Socisl & Production 'Parlez-nous de votre projet dagencement

2aduBocage
<ot MOZE SUR LOUET e

Fonction

szresse

Massage

Code postal vil=

/metabox.



/actus.

« La section actus est la partie
dynamique du site web. Elle permet
de publier des contenus pour
maintenir ses positions de maniére @9
réguliére sans toucher aux pages o
statiques. la certification

— Elle est bien présente chez E4 et remplit son
role, pourrait étre plus ergonomique.

— Pour les sections actu, le plus difficile est de
maintenir une régularité.

« L’idéal est de définir une stratégie de
contenus en début d’année et un
calendrier de publications avec de
grands « piliers », déclinables sur LK.

/metabox.



/actus.

« Section actu chez Korus et

Athex

¥ Actualités

homepage > sctuslieés

Comment redonner du sens a nos espaces de . La Deskgn o ok
travail 7 Shahbraiisy
septembre 2022 WCE DESIGN WELX Grenabia

e 3 s

ere Nuit du Design

HKORUS
Semaine Européenne du Développement G ENABLAT
Durable

septembre 2022

La Nuit du Design
septembre 2022

Emission : « Ergonomie Préventive - lentreprise
aux petits soins » | ANews Workwell x Korus
septembre 2022

3‘?

athex

N

Actualites

Index égalité professionnelle Femmes Hommes ATHEX 2022

Athex RSE

Athex, le Carnet de Printemps 2021

Focus sur I'entreprise Formatex

/metabox.



/esthétique.

« Au niveau esthétique du site web

— Comme chez ses concurrents E4 accorde une grande place au visuel. De
magnifiques vrais visuels, ce qui est trés compliqué a trouver pour les sites
web « normaux ». C’'est donc un atout majeur.

 Le style Espace 4

— On comprend trés vite lorsque I'on arrive sur le site, un parti graphique fort,
une sorte de signature - la personnalité d’Espace 4. C’'est au autre atout.

— Les codes couleurs, le rappel du style architecte avec les croquis, les
transitions, les plans sont autant de valeur ajoutée pour l'utilisateur.

 Mais...

— Ces animations ont tendance a alourdir le site, perdre l'utilisateur. Le
recours a un langage propre a Espace 4 peut complexifier la navigation
autant que cela fausse le référencement. (Mission, vision...)

/metabox.



/conclusion.

* Niveau technique

— On aun site web qui est bien construit et propre. Tous les éléments sont réunis pour favoriser
le référencement

— Le hic, c’est le theme fabriqué sur-mesure, il pose un probléme de maintenance et a termes de
sécurité.
« Le parcours utilisateur est trés compliqué

— Mais on remarque que visiblement il s’agit d’'un standard du marché, ce genre d’entreprise n'a
pas besoin de convertir son visiteur. C'est donc une faille qu’'E4 devrait exploiter.

 Le site est beau (je sais que je suis en face de pro du design!)

— Mais son parti pris visuel et textuel peut rendre la navigation complexe et « perdre » l'utilisateur
qui n'est pas vraiment ciblé.

« La question du ciblage est majeure : a qui s’adresse ce site ? Quel est son
objectif ?

/metabox.



Que donne comme infos votre site aux moteurs de
recherches ?

CONTENU ET SEMIOTIQUE

/metabox.



/contenu.

* Principe de cette analyse
— On prend le top 3 de vos pages les plus visitées car cela donne un bon échantillon

— Onles analyse selon 3 critéres principaux
+ Ladensité des mots-clés (permet aux moteurs de comprendre)
« Les données structurées (hiérarchisation de I'info)
« Les liens et les images (permet aux moteurs de tester I'accessibilité)

« Ces critéres mis bout a bout influent sur la compréhension qu’ont les
moteurs de recherche de votre site et de la fagon dont ils vont le proposer
aux utilisateurs lorsque ceux-ci vont taper certaines requétes.

/metabox.



/accuell.

MISSIONS

N. | Expressions ® Densité | o Occ. | Filtres
pondérée Densité
(%) ¥ brute

(%) ¥
1 vision 1272 062 3 DP
B e
2 espace4 1097 207 5 DBe 0 remon S g 3 gt s iomnes f GUTSCOS o 13 s
i A = TDB
[} — )
Densité de mots-cles 3 espace YT FyTanran Fe oA &
TDB Amenagement Agencemert fomodehos
4 missions 8.02 041 2 DF

— Nombre de mots : 484

» 5 é t 7.74 083 4 DMe
— Top 10 des mots-clés amenagemen o8 EAVE U)X
: 6 632 103 5 DPs
— Rappel du titre de la eopaces DB Ur‘l\gig::'::E
pPage Aménagement 7 professionnels 575 062 3 ?DPB-
d&#039,;espaces (hlider
commerciaux et 8  réalisation 284 207 10 DM
professionnels - Espace 4 9 bureaux 1.63 124 6 DM
A
10 mnh sae 124 083 2 DOF EN CHIFFRES

S0 200 32 4O

Resistionsparsn  asdegertiss  MEdeCA

5}

‘Agences do proimits ¥ atolior o prockiction
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/accuell.

Sili Aménagement d'espaces commerciaux et professionnels - Espace 4

« Données structurées

— Plan de page et nombre

de balises :
« HI1:0K
« H2:NOK
e H3:8
« H4:1

— Rappel du titredela

pPage Aménagement
d&#039;espaces
commerciaux et

professionnels - Espace 4

ikl From to Vision Missions En SaVoir plus

SEEl le groupe en chiffres

<h3> m

/metabox.



/accuell.

 Liens et images Statistiques

e Nombre de liens : 45

— Lesliens ont une e Nombre de liens uniques (menant vers la méme URL) : 41
importance en termes de * Nombre de liens uniques internes : 36
type et de » Nombre de liens uniques externes : 5

positionnement dans la
page
— La page contient 20
images dont 13 sans Présence de fatrbut at
attribut alt (description) v e @
L'attribut alt est indispensable pour que les moteurs de recherche comprennent ce que représente une image. Il est également

Rappel du titre de la
indispensable pour les internautes utilisant un navigateur adapté aux personnes malvoyantes. L'attribut alt devrait donc toujours contenir

pa g e Amén a gemen t une description la plus précise possible de l'mage.

a& # 039 ;espaces » s Voir notre guide : comment bien référencer vos images
commerciaux et

professionnels - Espace 4

A\ Cette page comporte 13 image(s) sans attribut alt.

/metabox.



/références.

« Densité de mots-clés

— Nombre de mots : 107
— Top 10 des mots-clés

— Rappel du titredela
page Réalisations -
Espace 4

Expressions

réalisations

espace 4

- espace

rhone alpes
vision

missions

alpes
caisse

rhone

® Densité
pondérée
(%) ¥

® 4455
0 229
@ 2268
0.73
0.71
0.71

0.59

0.49
0.49

0.49

Ll
Densité
brute
(%)Y
4.67
3.74
1.87
3.74
1.87

1.87

2.8

1.87

1.87

1.87

Occ. Filtres

5 DB e
TDB

2 DP =
TB

2 DP e
TB

2 DTF

2 DF

2 DF

3 DM e
TB e
MTC

2 DTF

2 DTF

2 DTF

.
REALISATIONS

rr
CAISSE D'EPARGNE

DLUANAIE Al DEC
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/références.

« Données structurées

Uil Reéalisations - Espace 4 JIES
— Plan de page et nombre »
de balises : ilBl Nos Reéalisations +

H1: OK

H2: NOK
H3: NOK
H4 : NOK

— Rappel du titredela
Page rRéalisations -
Espace 4

/metabox.



/références.

Statistiques
 Liens et images

Nombre de liens : 22

. Nombre de liens uniques (menant vers la méme URL) : 21
— Les liens ont une

importance en termes de
type et de
positionnement dans la
page

— La page contient 16

Nombre de liens uniques internes : 16

Nombre de liens uniques externes : 5

Présence de I'attribut alt

.
images dont 12 sans v e @
attri b u t a I t /\ Cette page comporte 12 image(s) sans attribut alt.
L'attribut alt est indispensable pour que les moteurs de recherche comprennent ce que représente une image. Il est également
I . I indispensable pour les internautes utilisant un navigateur adapté aux personnes malvoyantes. L'attribut alt devrait donc toujours contenir
— Rappel du titre de la ne Gesrption  pus préces possble de Tmege
. . . » o Voir notre guide : comment bien référencer vos images
Page rRéalisations -
Espace 4
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/1missions.

N. | Expressions o Densité o Occ. Filtres
pondérée Densité
(%) ¥ brute
(%) ¥
1 © 2882 2.2 4 DBe
espace | o Nu
2 missions @ 248822 4 i« MISSIONS
ol . 3 espaced 1642 22 2 %: .
« Densite de mots-clés |
4 transformer 447 44 8 DP
— Nombre de mots : 182 5  aménager 447 44 8 DP
— Top 10 des mots-clés 6 hotel 284 275 5 Dp o stuoion
— Rappel du titredela i
page Missions - Espace 7 agencer 245 1385 7 DF
i VOUS AVEZ...
’ 8  créeche 1.4 22 4 DF -
i AGENCE
9 centre 14 22 4 DF —
; BUREAUX
10 | restaurant 1.4 22 4 DF I 1
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/missions.

« Données structurées

— Plan de page et nombre
de balises :
H1: OK
H2: NOK
H3: NOK
H4 : NOK

— Rappel du titre de la
Page Missions - Espace 4

Sl Missions - Espace 4 +

/metabox.



/missions.

Statistiques

 Liens et images « Nombre de liens : 35
e Nombre de liens uniques (menant vers la méme URL) : 32
— Les liens ont une * Nombre de liens uniques internes : 27
importance en termes de e Nombre de liens uniques externes: 5

type et de
positionnement dans la

Présence de I'attribut alt

page v o @
o
- La page CO ntlent 8 Ay Cette page comporte 4 image(s) sans attribut alt.
. Lattribut alt est indispensable pour que les moteurs de recherche comprennent ce que représente une image. Il est également
I I I l a g es d O n t 4 Sa n s indispensable pour les internautes utilisant un navigateur adapté aux personnes malvoyantes. L'attribut alt devrait donc toujours contenir
R une description la plus précise possible de Image.
attribut alt 3 <« Vol oo g commene bl rener v ges

— Rappel du titrede la
pPage Missions - Espace 4

/metabox.



/conclusion.

« Un site bien optimisé
— En termes de construction, le site est bien optimisé

« Entermes de contenu

— Ily a des améliorations a apporter notamment en termes de quantité et de données
structurées, pondération des expressions. Les pages sont trés courtes!

— Les données structurées ne sont pas cohérentes avec le message de la page et son titre, donc
le moteur vient dégrader sa note de pertinence.

 Surles images et les liens
— Lattribut alt a 'importance qu’on veut bien lui donner
« Le piége dunom

— L'ennui avec Espace 4 est le mot Espace, qui n’est pas toujours intégré par les moteurs comme
une locution avec 4 a la suite.

— Une piste d’'amélioration peut étre de travailler sur toutes ces requétes utilisateurs a faire
figurer dans le site web.

- Mais la encore, il s’agit d’un standard du marché.

/metabox.



Comment vous situez-vous par rapport a vos confréres ?

PAR RAPPORT AU MARCHE

/metabox.



ESpaCC 4 et KOTU.S (en bleu en commun)

Sur la page d’accueil d’E4 (484)

N.

1

10

Mots-clés
vision

espace 4

espace

missions

aménag
ement

espaces

professi
onnels

réalisati
on

bureaux

mnh sae

Densité Occ.
pondérée (%)
12.72 3
10.97 5
10.86 5
8.02 2
12%
7.74 4 (o}
de
6.32 5 similarité
5.75 3
2.84 10
1.63 6
1.24 2

Sur la page d’accueil Korus (643)

Mots-clés

korus

aménageme
nt

agences ban
caires

agences

bancaires
bureaux

espaces

réalisation

partout au
bon endroit

conception

Densité
pondérée (%)

19.87

10.41

10

8.88

6.66
6.03

2.56

1.46

117

1.16

Occ.

15

/metabox.
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" -

DERNIERES REALISATIONS DEFINISSONS VOTRE BESOIN

/metabox.




ESpaCC 4 et LBA (en bleu en commun)

Sur la page d’accueil d’E4 (484)

N.

1

2

Mots-clés
vision

espace 4

espace

missions

aménag
ement

espaces

professi
onnels

réalisati
on

bureaux

mnh sae

Densité
pondérée (%)

12.72

10.97

10.86

8.02

7.74

6.32

5.75

2.84

1.24

Occ.
3

5

: 26%

de
similarité

Sur la page d’

1

accueil LBA (1077)

Mots-clés

agencem
ent

bureau

rénovati
on

agencem
entdeb
ureau

bureaux

Iba

espaces
travail

aménag
ement

espaces
de travai
I

Densité
pondérée (%)
14.05

897

6.92

5.62

4.34

3.8
3.69

291

20

Occ.

38

24

/metabox.



c¢

Petits tests

22

/metabox.



/test.

« Faisons un petit test en conditions réelles

— Imaginons que je suis une responsable achats et équipements au sein
d’'un grand groupe bancaire.

— Jaimerais un projet innovant pour une agence bancaire dans un DOM,
parce que dis-donc, qu’est-ce qu'il fait chaud la-bas!

— Je suis de la génération Y, je commence ma recherche sur Internet et
en paralléle je me renseigne en interne pour connaitre le fournisseur
référenceé.

— Je tape : aménagement espaces commerciaux dans Google

« Ce qui correspond a la description du site web d’E4

/metabox.



/réesultats.

« Est-ce que je tombe sur Espace 4 ?
— Larequéte génére plus de 10 millions de résultats
— 1lly a 4 publicités pour cette requéte : CDB, Monarch, Isofis et Tétris db

— Puis il y a Athex, sols murs plafonds, la maison de mon pére,
hejstudio...

— Et des contenus conseils pour m’aider a réfléchir a ce projet

« Espace 4 arrive en SERP 2, 6¢ position, alors que c’est un
leader du marché.

« Si je suis artisan ou fournisseur, la peine est la méme.

/metabox.



/caracteéristiques.

Mots-clés { Présence du mot-clé dans les pages de la SERP : ‘

Title $ ' H1$ H2$ H3 1t URL] Description Ensemble
1 dela

‘ ‘ | page !

. Que"es sont les caractéristiques aménagement 70% 50% 40% 30% 30% 30% 90%
’ ° commercial 30% 30% 40% 20% 30% 90%
Communes aux pages d entreprlses espace 30% 30% 30% 10% 20% 30% 80%
bien positionnées en SERP1? agencement 40% 10% 40% 20% 20% 10%  80%
— Larequéte est présente dans la page et trés Sapaces 40% 30% 20% 10% 30% 20% 70%
bien pondérée intérieur 20% 10% 30% 10% 20% 20% 70%
. décoration 20% 20% 10% 70%
— Ladate est présente sur 50% des pages Terits = —
— Le nombre moyen de mots par page est de commerciale 30% | 10% 7%
1490 (vs 488) doit —
« Ily adonc matiére a arbitrer et intérét commerclaux  40% 0% il 0,
< og @ ~ < commerce 10% 10% 60%
a se p05|t|onner sur les requetes a holk o
forte valeur ajoutée pour E4. vente 10% 10% 10% 10% 10% 10% 50%
mesure 10% 10% 10% 50%
projet 10% 10% 50%
aménager 10%:20% 10% 10% 10% 50%

/metabox.



/test.

« Faisons un autre petit test
— Imaginons que je suis une responsable achats et équipements au sein
d’'un grand groupe d’Ehpad.
— Avec le contexte et les révélations actuelles, j'ai besoin de revoir

'aménagement de certains de mes établissements si je ne veux pas
avoir les mémes problémes que mes confréres.

— Je suis de la génération Y, je commence ma recherche sur Internet et
en paralléle je me renseighe en interne pour savoir si nous avons un
fournisseur référencé.

— Je tape : aménagement ehpad dans Google

/metabox.



/réesultats.

« Est-ce que je tombe sur Espace 4 ?
— Larequéte génére plus de 4 millions de résultats
— Ily a 2 publicités, dont une pour mae agencement, je clique.
— Puis il y a Athex, Manutan, Collinet, Ameublys ...
— Et des contenus conseils pour m’aider a réfléchir a ce projet

« Page 10, je n’ai toujours pas trouvé Espace 4.

/metabox.



c¢

Comparatif

22

/metabox.



/qu’ont-ils de plus ?

« Comparatif avec 3 acteurs du marché d’E4

— Korus, confrére « historique »

— Athex, meilleure position
— Isofis, a acheté la requéte que jai tapé dans Google donc apparait en

ler

/metabox.



/autorite.

« L’autorité est un score de 1a 100 qui désigne la confiance que
I’on peut accorder au nom de domaine et a son contenu

Domaine/URL

Authority Score Domaines référents Backlinks Adresses |P référentes Visites mensuelles Mots clés

® espaced.fr 38 132 436 139 nfa 585 v

@ korus.fr

® athex.fr

@ isofis.fr

30 217 28K 195 1K 15K ~
19 n7 365 14 nfa 465 v

15 23 84 37 488 101 »

E4 a la meilleure autorite mais se fait battre sur les backlinks (liens
extérieurs pointant vers le site E4) et le nombre de mots-clés par Korus.

Isofis a la moins bonne autorité mais ressort en premier du fait de son
enchére

Athex n’est pas loin derriére et rattrape E4 en termes de bakclinks alors que
c’est un petit acteur local.

Korus gagne le podium avec un nhombre de visites équivalent a E4.

/metabox.



/conclusion.

« Ce qui est intéressant

— C’est que les requétes qui permettent d’identifier les gros acteurs comme
« aménagement espaces commerciaux » sont travaillées et remportées par de petits
acteurs

— Les gros, sont loin derriéres. On en revient aux standards du marché, ils n’en ont peut-
étre pas le besoin.

« Espace 4 a une trés bonne autorité

— Et ce qui est dommage c’est que sur les requétes phares, E4 est absent, du fait des
éléments vus précédemment. Cela peut donc étre un axe d’'améliorations pour
n‘importe quel projet de site web.

— Le contenu du site est vitrine, on en revient au ciblage et a I'objectif.

 Dans un contexte de recherche sur Google, le site doit travailler pour
apparaitre aupreés de la cible.
— Encore faut-il déterminer la valeur et la priorité des requétes a travailler.

/metabox.



Comment se portent vos chiffres Linked’In ?

LINKED'IN

/metabox.



/linkedin.

Sur le premier semestre du 1/01au 1/07 et sur
le mois de septembre 2022

178

Nvx
abonnés

14

Nvx
abonnés

/metabox.



/top.post

- En termes de visibilité le 31
mars 2022

« 6 386 impressions
« 515 clics

« 126 réactions

9 partages

10 % de taux d’engagement

_AGENCE

) ESPACE 4 aee
# 1456 abonnés
% 6 mois + @
[WORK IN PROGRESS]

Vendredi dernier s'est tenue la 1ére phase de réception du projet « Agence
Container », en présence des équipes Caisse d'Epargne CEPAC et des
collaborateurs ESPACE 4 en charge de sa réalisation.

## Un point d'étape ayant pour objectif de valider la pertinence du #projet en
termes de volume, de rendu, d’ergonomie, de fonctionnalités techniques et
esthétiques... et qui a donné lieu a une pleine satisfaction de la part du client ! ¢

3 Next step : préparation du #container pour son embarquement au port du
Havre, avant le début de son périple maritime | g& Restez connectés...

#amenagement #container #espace4 #VousEtreUtile #CaisseDepargneCEPAC

CONTAINER

Sonrann
CONCEPT BY ESPACE4 POUR ‘ ! 'n ' |
Al

 aip

! ) i
CAISSE

.D'EPARGNE
CEPAC

...PRE-RECEPTION t‘ '

/metabox.



y ) ESPACE 4
2% 1456 abonnés
w7 moais -

[REALISATION]

Projet X : top-départ ! 3

wa Nous avons le plaisir de vous présenter les premiéres images de la livraison et
du lancement de notre "projet X"...

Un #concept novateur d'agence-container, rapide a implanter et proposant les
mémes services qu'une #agence classique !

Rendez-vous la semaine prochaine pour suivre |'avancement de cette

- En termes d’engagement e
« 2902impressions PROJET X
« 320 clics #02

« 45 réactions
4 partages

13 % de taux d’engagement
|

/metabox.



/cible.

Sales - 243 (16.7%)

Business Development - 216 (14.2%)

Operations - 174 (12.0%)

Arts and Design - 111 (7.6%)

Program and Project Management - 99 (5.5%)

Engineering - 41 (2.5%)

Media and Communication - 22 (2.2%)

Marketing - 31 (2.1%)

Community and Social Services - 27 (1.9%)

Liste des fonctions des personnes abonnés a votre page

/metabox.



/cible.

Batiment - 217 (14.9%)

Architecture et urbanisme - 171 (11.7%)

Services de conception - 76 (5.2%)

Immoobilier - 75 (5.2%)

Commerce de gros de matériaux de construction - 4% (3.4%)

Fabrication de mobilier et ameublement - 47 (3.295)

Commerce de détail d'équipement de bureau - 41 (2.2%)

Services et conseil informatiques - 35 (2.6%)
L]

Services de publicité - 36 (2.5%)
L}

- Liste des secteurs des personnes abonnés a votre page

/metabox.



/bilan.

« Linked’in est un média de la stabilité et les
indicateurs en témoignent.

* Travailler dessus signifie faire croitre son audience
et engager ses abonnés.

* Sur le premier semestre, le gros travail réalisé qui
a porté ses fruits puisque la croissance est de plus
d’'un abonné par jour et les taux d'impression sont
trés bons.

« Attention toutefois a 'engagement, qui est trés
représentatif d’'un « entre-soi » et qui fausse du
coup son rapport au marché, mais qui est bon
malgreé tout.

/metabox.



